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“죽이야기,  
  음식으로 사람을 이롭게 합니다.” 



1 
기업 

개요 및 연혁 



1.기업개요 및  연혁 

白石  林永書  

C E O ’ s  m e s s a g e   
 CEO‘s 메세지 

 



1.기업개요 및  연혁 

Management Philosophy & 
Objectiveness 
기업이념 및 목표 

‘특별한 한식 레스토랑’ 

‘행복한 가맹점’ 

‘즐거운 일터‘ 

경영목표 경영이념 



1.기업개요 및  연혁 
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회사연혁 

2003 

2004 

2005 

2006 

1999 

2000 

2001 

2002 

2007 

2008 

 
2014 

2015 

2017 
매일경제 선정 100대 프랜차이즈 선정 

2009 

2010 

 

성장기 
2000 

혁신기 
2010 

2011 

 
2012 

2013 

도입기
1999 

2018 

 



2 
죽이야기 

소개 



2. 죽이야기 소개 

What is 죽? 
죽이란? 



History of 죽 
죽의 역사 

2. 죽이야기 소개 



True taste of 죽 
죽의 참 맛 

2. 죽이야기 소개 



About  
죽이야기 소개 

2. 죽이야기 소개 



BI 
브랜드 아이덴티티 

2. 죽이야기 소개 



Character 
캐릭터 
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J.ming

J.ble  

2. 죽이야기 소개 



Certification 
대외인증 

 
 

2. 죽이야기 소개 



Patent & Trademark of service 
특허 및 서비스 상표 

 
 

2. 죽이야기 소개 



3 
메뉴 
소개 



3. 메뉴소개 

Store Menu of Korea  
한국 매장 메뉴 

바다보양죽 우리땅보양죽 건강보양죽 

 

 영양맛죽 

 

식사류  탕류 숙취해소죽 

 

오색별미죽 

 

전통죽 

 

볶음밥 

                새우볶음밥 

                김치볶음밥

                해물볶음밥 

                치킨데리야끼볶음밥 

                햄야채볶음밥 

                매운낙지볶음밥 

                소불고기볶음밥             

 



 

완도산 전복

Popular Porridge Top 10 
인기 죽 10선 (2017년  기준) 

3. 메뉴소개 



Baby Food 
이유식  

3. 메뉴소개 



Baby Food 
이유식  

3. 메뉴소개 



Rice_Bibimbab 
비빔밥  

3. 메뉴소개 

 



Pan-fried Rice  
볶음밥  

3. 메뉴소개 

  



4 
매장 

이야기 



Basic Interior 
기본 인테리어  

4. 매장이야기 



Direct store Interior 
직영점 인테리어  

4. 매장이야기 



5 
대호가 
비전 

 



Point of Success Foundation 
성공창업 포인트 

5. 대호가 비전 

Success 
Foundation 

대호가 

시장성 안정성 

수익성 

발전가능성 



LOGISTICS SYSTEM 
물류관리 시스템 

- 전국 1일 배송 시스템 구축  
- 해외 10일 배송 시스템 구축 

대호가 

국내 · 외 
가맹점 

협력업체 물류회사 

청록원  
생산공장 

하청업체 

각종  
원 · 부자재 

구매처 
 

구매처 및  
하청업체 섭외 

5. 대호가 비전 



죽이야기 Vision 
죽이야기 비전 

1. 한식 전문 브랜드 강화   
 

제품혁신을 통한 상품개발 (웰빙을 핵심으로 한 신메뉴) 

아시아 지역 가맹점 확대 및 세계글로벌 프랜차이즈 활로 개척 

 

2. 대형 죽 전문브랜드 성장 
 

전문경영 교육시스템의 정기적인 혁신으로 슈퍼바이저 업무역량 향상  

‘소점포, 테이크아웃’이라는 한계성을 타파하는 대형 문화공간으로의 죽이야기 리뉴얼 

쇼핑센터 내 매장들의 수익률 향상을 위한 마케팅 혁신과 컨설팅 프로그램 개발 

지속적인 한식과 카페테리아 컨셉을 통한 폭넓은 소비층 유도 

5. 대호가 비전 



감사합니다. 

“죽이야기,  
  음식으로 사람을 이롭게 합니다.” 


